In Danimarca il “brand Italia” è fortemente radicato, con una profonda conoscenza del nostro Paese e cuorisitá per la lingua, la cucina, la moda e tutto ció che riguarda il Made in Italy. L’Italia continua ad essere identificata dai danesi quale Paese con uno stile di vita di altissima qualità, un clima mite ed una indubbia ricchezza storica, artistica e culturale.

Il 2012, ultimo anno di riferimento statistico ufficiale, ha registrato un aumento dell’8% degli arrivi danesi in Italia (fonte ISTAT: 626.425 rispetto ai 579.740 del 2011) e i principali operatori turistici danesi confermano un trend buono delle vendite dell’Italia per il 2014. Anche la spesa turistica (fonte Banca d’Italia) segna un aumento rispetto all’anno precedente ( nel 2012 287mln di euro rispetto ai 229mln del 2011). Le Regioni Italiane piú visitate da parte dei turisti danesi per numero di arrivi nel 2012 sono state il Veneto (187.739), la Toscana (80.134), il Lazio (77,194) la Lombardia (77,129) e il Trentino A.A. (37,925) . Il periodo estivo (2012) é quello preferito dai danesi per viaggiare in Italia. Le presenze si sono concentrate nei mesi di luglio (120.061) e settembre (76.252). I danesi scelgono l’Italia tra le mete principali per viaggi all’estero (secondo posto).
Grazie soprattutto al nuovo volo estivo diretto da Copenhagen su Napoli della compagnia aerea SAS c’é una vera e propria ondata di offerte sui cataloghi dei TO danesi per la costiera Amalfitana e Sorrento (molte le offerte off season per viaggiatori dai 50 anni in su). Altra grande novitá dell’estate 2014 é soprattutto la Puglia, la cui offerta é abbinata a visite enogastronomiche, tipo fabbrica di pasta tipica. Stabile la vendita delle destinazioni dell’alta Costiera Adriatica (in particolare Caorle e Jesolo). Sempre piú preferito l’affitto di appartamenti e case vacanze (molto richieste Liguria, Marche e Umbria).

In particolare i voli diretti influenzano le scelte dei viaggiatori danesi e pertanto si segnalano le nuove rotte estive di SAS verso Napoli, Olbia e Pisa (la cittá campana sta avendo un fortissimo successo) e quella su Milano di Alitalia che si aggiunge alla riconferma dei voli diretti estivi da Copenhagen su Venezia e Roma della nostra compagnia di bandiera

La vacanza al mare dei danesi rimane ancora legata ad un concetto tradizionale di vacanza familiare, corredata da una valida offerta enogastronomica e da accoglienza mirata degli operatori. Il pubblico danese ricerca principalmente evasione climatica ed arricchimento individuale inteso come approfondimento culturale. In generale, il movimento del mercato turistico danese si concentra sempre di più sulle località costiere servite da un “apparato” di città d’arte, che permettono di arricchire la tradizionale e sempre ricercata “vacanza sole e mare” con l’opzione culturale. Una parte consistente del flusso turistico danese è tradizionalmente concentrato nel mese di luglio e orientato verso soluzioni ricettive extra-alberghiere composte da campeggi e villaggi turistici, mentre per i soggiorni nelle città d’arte (city break) o vacanze di altra tipologia sono preferite soluzioni ricettive alberghiere di categoria medio-alto (hotel 3 -4 stelle).
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